FREE THE ANIMIALS 1/2

lllustrations d'animaux pour enfants déclinables sur différents supports : jouets, mobilier, édition, flyers, et autres médias de communication (etc). Construits sur un
principe de simplicité géomeétrique, ces animaux pourraient chacun avoir un gabarit pour en faire des volumes en carton a monter soit méme. Le projet s'appelle donc
"Free the animals" : Il faut libérer les animaux de leur forme plate (gabarit) et leur donner vie a travers le volume.
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Projet n°01 03/08

lllustrations vectorielles. http://pienickguillermo.free.fr/freetheanimals.html




2/2

FREE THE ANIMIALS

Exemple d'utilisation de ces illustrations sur un livre pour enfants. L'utilisation d'illustrations pour un apprentissage ludique dans I'édition.
d'apprendre a compter. Il faut compter les animaux de chaque page tout en apprenant a reconnaitre les différents animaux...

Le principe du livre est

Fre
the N
canimdais

www.freetheanimals.com

Four comes after three :

So you have to cound :
1,2,3,4

Birds are really funny animals
They are small and shy.

They lov

of bread

can give m some br
become your friend.

03/08

Projet n°01
http://pienickguillermo.free.fr/freetheanimals.html

Edition, mise en page.




EUROTRIP 1/4

Projet d'émission sur CANAL +, sur les 24h d'un étudiant visitant une ville européenne. Cette émission cible les 15/25 ans. Utilisation des codes graphiques de la
signalétique routiére sur une thématique de road trip minimaliste. Les couleurs dominantes sont le jaune et le noir car elles rappellent le bitume et les lignes des routes
ameéricaines, souvent utilisées dans le cinéma pour les road trips.

Logos et charte graphique de I'émission.

EUROIRIP

Le Road Trip: une aventure ou tout est permis,

ou I'on peut faire ce que I'on veut ; c'est un moment de pure
liberté. Rien est interdit, sauf de stationner trop longtemps au
méme endroit. L'émission de CANAL +, EuroTrip propose a
un étudiant de ressentir cette liberté pendant 24H dans une
ville européenne et de la retranscrire dans un documentaire.
Suivant la personnalité, et les centres d'interet de I'étudiant

cette liberté peut étre ressentie difféeremment...

ou I'on peut faire ce que I'on veut ; ¢'est un moment de pure

Le Road Trip: une aventure ou tout est permis,
liberté. Rien est interdit, sauf de stationner trop longtemps au

un étudiant de ressentir cette liberté pendant 24H dans une

ville européenne et de la retranscrire dans un documentaire

méme endroit. L'émission de CANAL +, EuroTrip propose a

Suivant la personnalité, et les centres d'interet de I'étudiant

cette liberté peut étre ressentie difféeremment...
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Projet n°02 05/08

Identité visuelle, communication. http://piemickguillermo.free.fr/eurotrip.html




EUROTRIP

L'aspect visuel est tres contrasté et puissant. L'habillage reste sérieux grace a la radicalité des codes couleurs et des codes graphiques choisis.

Storyboard du générique d'ouverture de I'émission.

BERLIN LONDH:Y: Al PARIS MADRID

24H A BERLIN.

Etudiant'éngraphishje\j' e
Region Parisienne

AIME VISITER : LES BARS, LES MUSEES, LES MONUMENTS, ET LES MOYENS DE TRA
N'AIME PAS VISITER : LES SALONS DE THE, LES RESTAURANTS, LES EGLISES

Projet n°02

Identité visuelle, communication.

MONTAGE
Jeanne Menlecat
José Vebo

CASTING _
Jean Paul Michel
Henry Dufour

SCRIPT
Frangoise Gopled

gquiPE BERLIN
Franz Hubert
Hans Carlferg
Hannah Frank

| #= pROD

: RFK2 Productions
CANAL +
CANAL+

Bouygues Télecom

05/08

http://piemickguillermo.free.fr/eurotrip.html




EUROTRIP

BERLINAONDRES/DUBLIN/PRAGUES

4

e
P

Coffret DVD de I'émission avec livret.

Le Road Trip: une aventure ou tout est perp;
; z
ou I'on peut faire ce que l'on veut ; ¢'est un moment de py

liberté. Rien est interdit, sauf de stationner trop longten

méme endroit. L'émission de CANAL +, EuroTrip proy

un étudiant de ressentir cette liberté pendant 24H dans un

ville européenne et de la retranscrire dans un documentair

Suivant la personnalité, et les centres d'interet de I'étudia

cette liberté peut étre ressentie différemment.

CANAL+
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EUROTRIF SAISON 1 2008

CANAL+
o

SNy
77000

Projet n°02

05/08

Identité visuelle, communication.

http://piemickguillermo.free.fr/eurotrip.html




EUROTRIP
Affiche pour I'émission EuroTrip pour CANAL+.

- - 'LE DIMIANCHE

NE TOURNEZ PLUS EN ROND

u = -' n r K

TOUS LES DIMANCHES A 18H SUR' CANAL+ R [orion o une ocure pls

- L'affiche utilise le deuxiéme logo de

o série de plusieurs affiches chacune
=g L8 utilisant un panneau différent.

05/08

http://piemickguillermo.free.fr/eurotrip.html

Projet n°02

Identité visuelle, communication.




NEW GARAMODO 1/2

Typographie créée a partir d'une Garamond pixelisée. D'abord a la main a partir d'observations du gris visuel des lettres, puis une version verctorizée. Les lettres sont
quasi illisibles avec un corps élevé, elles sont pourtant trés lisibles avec un petit corps (il suffit de plisser des yeux).
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Projet n°03 02/09

Création typographique. http://pienickguillermo.free.fr/new garamodo.html




NEW GARAMODO
Ici on peut voir que la lisibilité change quand les lettres sont plus petites. Elles perdent de leurs puissance graphique mais gagnent en lisibilité.
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abcdefg
apgriiu W m'W 2

Lyaramond is the nams given o0 @ groop
of old style typefices named after

|

the punch cotter Zlands Garamond.

Laramond is the name given 1o @ groop
of old style typefaces fams ] M'H“r
the punch cotter Clands

nd is the ;i'-'rn i G group

I' IJ 51 I pl' ame=d after
= punch cuit .u]‘.-‘ l‘l.‘.r.‘ln-r-n]

Projet n°03 02/09
Création typographique. http://pienickguillermo.free.fr/new garamodo.html




UNE SALE HISTOIRE 1/2
Mises en pages du livre du Marquis de Sade "les 120 journées de Sodome ou I'école du libertinage" sur fond de détails de photos d'écrans de films pornographiques.
Rapport entre la censure et I'image subliminale a travers le regard et la lecture d'un contenu provocateur. Les images, tout comme le texte, ne semblent pas du tout
choquantes au premier coup d'oeil, mais en regardant plus attentivement on se rend compte du vrai contenu du livre.

La couverture du livre est noire, pour exprimer le fait que le contenu est "censuré".
Les fonds photos pornographiques paraissent d'abord comme des motifs abstrait
jusqu'a ce qu'on découvre la vraie nature des photos.

il m'écarta les cuisses le plus gu'il lui fut possible

LES 120 JOURNEES DE SODOME
QU L'ECOLE DU LIBERTINAGE

MUARQUIS DE SADE

01/07

http://pienickguillermo.free.fr/salehistoire.html

Projet n°04
Edition, affiche.




UNE SALE HISTOIRE 2/2

Les visuels ont un coté 70s en hommage a Jean Eustache (réalistateur frangais ayant produit principalement pendant les années 70), le titre une sale histoire étant tiré
d'un de ses courts métrages.

Exposition
Photo

Une

Histol
Dut6 Février au 8 Mars 2007

I'|1.|.

] (WY L'affiche reprends des détails des
b | i A1 photos du livre, rendant les photos
( le tremphn ) e 1158 encore plus abstraites. Seul le titre
1134 1538 1\l nous permet de reconnaitre ces
ALE : 200 motifs.

Projet n°04 01/07
Edition, affiche. http://pienickguillermo.free.fr/salehistoire.html




D&TOX 1/2

Identité visuelle d'un concept-store fast food/diététique. Essai de rupture avec les concepts et communications des autres fast food du marché, le graphisme est simple
et sobre, pour éviter le c6té cheap promotionel que I'on peut remarquer chez les chaines de fast-food concurrentes.

&Tex

d&lex

Monsieur Elvis Aaron Presley
Directeur Marketing

45 avenue de la Liberté
75012 PARIS

Expéditeur : Monsieur Elvis Aaron Presley - Directeur Marketing - 45 avenue de la Liberté 75012 PARIS

d&lex

Sshge Social | 58 overue de Memphis - 75018 PAMS - T8k 01 45 78 &5 38
www.detox.com

Siége Social : 58 avenue de Memphis - 75016 PARIS -Tél. 01 45 78 65 36 - hitp:/ /www.detox.com d&hx

Monsieur Elvis Aaron Presley
Directeur Marketing

d&lex

Siége Social : 58 avenue de Memphis - 75016 PARIS - T&l. 01 45 78 65 36 - hitp!/ /www.detox.com www.detox.com

Projet n°05 04/08
Identité visuelle, packaging. http://piemickguillermo.free.fr/dtox.html




ALL IS IN THE BOX!*

*TOUT EST DANS LA BOITE!

Evitez de manger trop gras, trop sucré, trop salé! MANGERBOUGER.FR

Projet n°05 04/08
Identité visuelle, packaging. http://piemickguillermo.free.fr/dtox.html




FREEYOUR MIND

Travail de communication sur la marque Converse. Changement de point de vue sur la chaussure emblématique de la marque, pour un regard nouveau.
C'est en altérant la forme et la matérialité de I'objet que I'on peut se libérer des préjugés qu'on a. C'est une redécouverte.

DON'T BELIEVE WHAT YOU SEE

*NE CROIT PAS CE QUE TU VOIS

Projet n°06 05/07

Communication, édition. http://pienickguillermo.free.fr/freeyourmind.html




FREEYOUR MIND 2/2

Travail de communication sur la marque Converse. Changement de point de vu sur la chaussure emblématique de la marque, pour un regard nouveau. C'est en altérant
la forme et la materialité de I'objet que I'on peut se libérer des préjugés qu'on a. C'est une redécouverte.

e

V/4 & -/

R

05/07

Projet n°06
http://pienickguillermo.free.fr/freeyourmind.html

Communication, édition.




PIXELTV 13

Création d'une chaine de télévision (TNT) dont le principe est d'inverser la tendance que les gens ont de regarder de plus en plus de vidéos sur internet et plus sur la télé.
Cette chaine Basse Definition proposerait un contenu que I'ont peut trouver sur internet sans perdre de temps a surfer pour trouver ce que I'on veut.

e

o cbcderghijkimnopqratuvwiys
II ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVMNYZ
f—— 0123456709
abcderghijhimneparstuvwaysz
ABCODEFOHNIJEKELMNOPARSTUVWRYT
= 0123454799
ape e tant SN AsPar LYy ays
egu ar\ ABCOEFGHIJELANOR AR v
D123MsL78%

DESTINEO
MD7

044301 404445 1 01 8207 ODR 1A
MA&2 0272 301 0404445 08207 M
MR MICHEL DELPECHE
o ETAGE 1
More content.... 28 AVENUE DE L'ARBRE GRIS
75004 PARIS

Projet n°07 04/08

Identité visuelle, communication. http://piemickguillermo.free.fr/pixeltv.html




PIXELTV

BREAK YOUR PC COME WATCH TV
COME UATCH TV The pixel box 1is free

THE CHANNEL
THAT WILL CHANGE

R LIFE The Low-Definition Channel

download ar
el box. You can also

usic insic e plxel be

streaming live.

And that's where you plug in your television, for if you don't
you will ne be able to watc O YOUT Very own

ion, 5o, plug it in!

upload
put in URLS

Projet n°07 04/08

Identité visuelle, communication. http://piemickguillermo.free.fr/pixeltv.html




PIXELTV 33

La communication pour cette nouvelle chaine se fait principalement sur internet, grace a des bannieres web et des pop ups. En cliquant ces liens on peut soit tomber sur
le site internet de pixel TV soit éteindre son ordinateur (grace a une sorte de virus).

L)

LIATCH TIf

ML
-l

If you click on the pixel TV logos you agree to the above
statement and this action will shutdown your internet
connection and eventually will turn off your Mac/PC in
a way that will not damage your system. You can then turn
on your TV and watch pixel TV.

Or you can visit our website at
Wwww-pixeltv-com

Projet n°07 04/08

Identité visuelle, communication. http://piemickguillermo.free.fr/pixeltv.html




PORTES OUVERTES EPSAA 2008 1/2

Vendre I'EPSAA (école de graphisme et d'architecture) en tant que produit a travers des slogans promotionnels et des packagings. Chaque classe est une boite et chaque
éléve est un code barre.Tous les éleves sont uniformisés pour former un tout unique qu'ils partagent: leur école.

ECOLE PROFESSIONELLE SUPERIEURE D'ARTS GRAPHIQUES ET D'ARCHITECTURE

PORTES/OUVERTES(14/15

wneow | GRAPHISME/ARCHITECTURE [MARS
MANUFACTURE DES GEUILLETS & et |2 00

Projet n°08 01/08
Communication, signalétique, packaging. http://pienickguillermo.free.fr/jpo2008.html




PORTES OUVERTES EPSAA 2008

LE 14/15 MARS 2008 VAL

GRAPHISME/ARCHITECTURE 2 /,

PORTES
OUVERTES

MAIRIE DE PARIS 3]

GAAPYOCULS £ D RACHITECTURE tcoue pao e —

TELIRRARATOIR TER PREPATIR '-“'

ELEVE N? 3264572133 ELEVE N° 8451366475 ELEVE N¢ 0125785421
PREPA (o :

IETE DE LA MAIRIE DE I PROI DE LA MAIRSE DE PARSS TE DE LA MATRIE 2 BI ENVEN U E

ARTS GRAPHIQUES || ARTS GRAPHIQUES || ARTS GRAPHIQUES Y

ére ELEVE N2 9461578491 ELEVE N® 2154879061 ELEVE N° 0125785421

PROPRIETE DE LA MAIRIE DE PARIS

HITECTURE || HITECTURE _
ELEVE N* 6487516483 ELEVE N? 5124613789

LTI I L ARTS GRAPHIQUES

ILLUSTRATION Anne ::-L:n; ABITBOL
KAG! Sarah E

EAsHARING Mahvinia DELESALLE
TYPOGRAPHIE Paulee De TURKHEM
MULTIMEDIA Amélie FONTAINE
INFOGRAPHIE st GALANTI
ATELI Sophie GELINET
mlf:snicm Prartick GUILLERMO

Sybvain HENSI
MODELVIVANT | ranny marz
CONCEPTION- Laure Licosir
-GRAPHIQUE Emdile LAVAT

Ibhetre LAVAT
ADTRES... Rababer MOINFAR
Marjolaine ROLLER
P yriaem SAMSON
:H:M..., Mattivey SANCHEZ
KTTENTION AUX Pederi TRUCHOT

MANUFACTURE DES CEUILLETS v 332507V 40r Stine —
LEPSAA FAIME CAL
SUPER! z

RO AT TREE AT

ECOLE PROFESSIONELLE SUPERIEURE DYART: *HIQUES ET D’ARCHITECTURE

PROPRIETE DE LA MAIRIE DE PARIS

IMEDIA
MuLT! i

CAPSARTAMEC | e

ANNEE TN

CTURE

< CRAPHIQUE
Y ARTS GRA

© cypERIEURE D
JONELLE SUF

IS
TE DELA MAIRIE DE PAR

pPROPRIE

Projet n°08 01/08
Communication, signalétique, packaging. http://pienickguillermo.free.fr/jpo2008.html




MUSEE JAQUEMART-ANDRE

Le musée Jaguemart-André ayant une identité visuelle poussiéreuse, le principe était de la moderniser et de la simplifier.

Musée
Jagqguemart
André

m

Jean-Frangois Barielle

Le Style Fmpire

3

Germain Bazin
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o
y
3

S

L Art Romantigue

S
Barogue ef Rococo

S

03/08

Projet n°09
http://pienickguillermo.free.fr/mja.html

Identité visuelle




MONOGRAPHIE DE JIM JARMUSCH 1/2

Cinéaste américain de talent, treés peu d'ouvrages sur son oeuvre son disponible dans le commerce. Travail de mise en page construisant un lien graphique entre
I'univers des films noir et blanc de Jim Jarmusch et le livre imprimé (graphisme se basant sur les affiches des films du réalisateur).

Projet n°10 04/07
Edition http://pienickguillermo.free.fr/jatmmusch.html




MONOGRAPHIE DE JIM JARMUSCH

RETROSPECTIVE
1980-2005

~ FILMOGRAPHIE =

1980 - 2005

e yw e
um&um 1984

-

0

DEAD MAN 1995

L &

1986-2003 C
1 w|E

Projet n°10 04/07

Edition http://pienickguillermo.free.fr/jatmmusch.html




NICHT-TEUER BIER 11

Packaging d'une canette de biére. Les marques de bieres gardant des codes toujours trop classiques, ici une tentative de rendre ce produit plus graphique pour
une biere premier prix. Montrer que des marques neuves et récentes peuvent étres attrayantes. Ce packaging est aussi éco-friendly.

Cont.50cl. e Biere-alc.6%vol. Ingrédients : eau, malt d'orge, houblon.

MARQUE DEPOSEE

aconsommer de préférenceavantle:

NICHT TEUERLAGER BEER

ORI [

Brassée par Nicht Teuer, Hambourg. Produiten Allemagne. www.nicht-teuer.com
Blg%rzgz %JSI%R Service consommateurs, BP 43, 92502 Rueil-Malmaison cedex

Cont.50cl. e Biére-alc.10% VOL.ngédins ea matdorce hoution frge houbn Cont.50cl. e Biére-alc. 8% VOL. réderts eau matdroe houbion

NICHT | | ENICHT
TEUER | || TEUER
3ER | | |BER

MARQUE DEPOSEE

NICHT TEUERLAGERBEER NICHT TEUERLAGERBEER NICHT TEUERLAGERBEER

oxs mij oy B Ro®® i

Erasopor Neht Tver Hormbour Pocten Alemagne wwna eerco = cre onlemamne I
NCHTTELER Servcoconsommetaurs B 3 92502 U Mlmaoncodx 2 R Ml HTELER Senicoconsommote 5 BF & 9250 ok Melmasoncadex
05104225 05104020

Neht Tever Hormbourg Produteny i cht tevercom

Ce projet a été réalisé en prenant en compte la quantité d'encre utilisée sur chaque
canettes d'aluminium pour que cette marque soit en accord avec les
mesures que la société devrait prendre par rapport a I'environnement.

Une canette de biére classique contient 40% d'aluminium recyclé,

tandis que les bouteilles de biere américaines sont généralement composées

de 20 a 30 % de verre recyclé. Mais les économies d'énergie qu'on accumule

en recyclant une tonne d'aluminium sont bien plus importantes que dans

le cas du verre: 96% contre seulement 26%. Une canette moyenne pése moins de
30 grammes. La bouteille, elle, atteint les 170 grammes. Cet écart de poids

fait une vraie différence en termes d'émissions globales de gaz a effet de serre,
puisque les produits plus lourds nécessitent plus de carburant pour leur transport.

Projet n°11 05/09
Packaging http://pienickguillermo.free.fr/ntbierhtml




CINEGRAM

13

Création de logotypes définissant des films. Chaque film a son logo propre car il est construit grace a plusieurs caractéristiques: durée du film, date, genre, et pays de
création, etc. En identifiant ces logos on peut savoir de quel genre de film il s'agit sans en connaitre ni le titre ni le réalisateur. Cela ouvre la culture cinématographique
et la rend plus accessible sans forcément tomber dans des clichés de cinéphilie.

» CINEGRAM

Les différents styles de films:

Forme initiale du pictogramme.

Expérimental

Ac

Animation

An

Aventure

Av

Ex

Fantastique

Fa

Guerre

Gu

Auteur Historique

Au

» CINEGRAM

Autres éléments du pictogramme:
Aprés la forme et la couleur de contour il reste plusieurs
informations

Contréle Parental: en bas a gauche du pictogramme, il peut y avoir une
forme géométrique : soit un rond [contréle parental demandél, un trian-
gle linterdit aux moins de 12 ans), un carré (interdit aux moins de 16
ans), ou une croix linterdit aux moins de 18 ans). La forme géométrique
est toujours de la couleur du contour.

Si il y a un deuxiéme contour noeir [lorsque le pictogramme est sur
fond blanc et blanc lorsqu'il est sur fond noir] autour du premier
contour de couleur, cela veut dire que le film est en noir et blanc.

La longueur du pictogramme donne la durée du film. On peut
comme ca voir en un clin d'oeil si le film est un court métrage ou

Hi

=\
&
_

Comédie

Co

Documentaire

Dc

Drame

Dr

Erotique

Er

Horreur

Ho

Romantique

Ro

Road Movie

Rm

Science Fiction

Sf

Aprés le calcul du succés par rapport au public, il est aussi
bon de savoir quel était le succés par rapport a la critique
cinématographique. Il est défini par la présence [ou l'ab-
sence] d'étoiles en au a droite du pictogramme. Le nombre
d'étoilesvadeDa4.

Trois lettres inscrites a Uinterieur du pictogramme définissent
le pays d'origine du film [par rapport a son réalisateur et sa
production).

Exemples : FRA: France; USA: Etats Unis; ITA: Italie; GER:
Allemagne; POR: Portugal; HON: Hongrie;

CHN: Chine; etc.

Les 4 chiffres [qui vont de 1890 a 2008)
définissent la premiére date de sortie du
film [soit en salle, soit en DVD si le film
n'est jamais sortie en salle].

AA

Et enfin, une derniére information, pour définir les films muets

[trés présents au début du vingtieme siécle, mais certains peuvent
étre trés récents], on remarque deux triangles symbolisant un M en
bas a droite du pictogramme.

un film trop long a notre goiit.

Projet n°12 06/08

http://pienickguillermo.free.fr/cinegram.html

Création, identité visuelle.




CINEGRAM

»CINEGRAM

EDITIONS
Monographies de réalisateurs:

Principe de mise en page basé sur les différents
pictogrammes des films du réalisateur.

PCINEGRAM

rere |
Ferv

Jean EUSTACHE

Jean EUSTACHE

1T IR Sur les couvertures, on peut voir tous les styles de film
e cimeqram fr P CINEG RAM du réalisateur [méme si celui-ci n'en a fait quun du style
en gl

P CINEGRAM

[-ml-.a.!

ésconEEiE N ,%'??23:-

axn Ny

[ 4 P CINEGRAM \;90 'b\“g‘\?.
»CINEGRAM c

v
Couvertures de DVDs:

Principe de mise en page avec l'utilisation du pictogramme
plutdt que des images du film.

L

La Guerre

EvilDead | p»EasyRider |P>PulpFiction | des étoiles

CINEGRAM » CINEGRAM P CINEGRAM CINEGRAM

> CINEGRAM

PCINEGRAM
== PieMaman . )
eﬁ.yﬁutam

de Jean EUSTACME

ok

T

La Maman et la Putain

» L

I S

(VW |
|

Projet n°12 06/08

Création, identité visuelle. http://pienickguillermo.free.fr/cinegram.html




CINEGRAM

Connattre soncinema
enunclind'oeil*

% %k %k

»CINEGRAM

www.cinegram.fr
*. Pulp Fiction, Quentin Tarantino, 1994, Palme d'Or au festival de Cannes

»CINEGRAM > CINEGRAM > CINEGRAM P CINEGRAM > CINEGRAM > CINEGRAM

Evil Dead 2001 : L'Odyssée | Citizen Kane La Guerre des Easy Rider La Maman et
de l'espace Titre Original : Citizen Kane étoiles Titre Original : Easy Rider la Putain

Titre Original : Evil Dead
Titre Original : Star Wars Titre Original : La Maman et la Putain

Titre Original : 2001: A Space Odyssey

Etats Unis , 1940 Etats Unis , 1977 Etats Unis , 1969 France , 1973

Etats Unis , 1982 Grande Bretagne , 1968
R : Denis Hopper R : Jean Eustache

R : Samuel M. Raimi R : Stanley Kubrick R : Orson Welles R : Georges Lucas
Sc : Samuel M. Raimi Sc : Stanley Kubrick Sc : Herman Mankiewicz Sc: Georges Lucas

Arthur C. Clarke Orson Welles
Int : Keir Dullea [David Bowman] Int : Orson Welles [Charles F, Kane] | Int : Mark Hamill [Luke Skywatker] Int : Peter Fonda |Blll¥] Int ; Jean-Pierre Léaud |Alexandre]

Harrison Ford [Han Solo| Denis Hoj pcr} yatt Bernadette Lafont (Marie|
Hanson) Francoise Lebrun [Véronikal

Isabelle Weingarten [Gilberte]

Sc : Peter Fonda, Denis Hopper Sc : Jean Eustache
Terry Southern

Int : Keir Dullea [David Bowman]
Gary Lockwood [Frank Poole| Gary Lockwood [Frank Poole] Joseph Cotten [Leland|
William Sylvester |Dr. Floyd William Sylvester [Dr. Floyd] Everett Sloane [Bernstein) Carrie Fisher [Princesse Leia Jack Nicholson

Daniel Richetel [Moonwatcher] Daniel Richetel [Moonwatcher] e Coulouris [Thatcher] Peter Cushing [Grand Moff Tarkin]

Douglas Rain [la voix de Hall Douglas Rain [la voix de Hall ay Collins [Gettys] Sir Alec Guinéss [0bi-Wan Kenobil

Dorothy Comingore [Susan Kane] David Prowse [Darth Vador]

Couleurs Moir et Blanc

Couleurs Super-Panavision-couleurs
35/70 m
94 minutes 209 minutes

90 minutes Nair et Blanc Panavision-couleurs

m
160 minutes 119 minutes 120 minutes

Science-Fiction Science-Fiction

 Horreur Drame . Road Movie . Drame
Interdit aux moins de 12 ans Interdit aux moins de 12 ans Tous publics Tous publics Interdit aux moins de 12 ans Interdit aux moins de 16 ans

Considéré dans tous les référendums| A une époque lointaine, I'espace est | Sur leurs motos, Billy et Wyatt sont Une geuvre marguante du cinéma
libres mais marginaux. Hopper fram;alsella\:cnesslnn fleuve d'un

Cing jeunes gens s'installent dans. "L'exploration de l'espace devient
cinéaste trop tot disparu

une maison abandonnée. [ls mettent | pour 'nomme, a son insu, une quéte | comme l'une des douze oeuvres les dominé par l'étoile noire. Mais la
imprudemment en marche un vieux de ses origines et de sa propre plus importantes de [histoire du révolte gronde, animée par la dénonce L'intolérance d'une amérique

magnetophone libérant les forces du mal nalure,” cingma, princesse Leia, profonde hostile aux

Pictogramme : Pictogramme : Pictogramme : Pictogramme :

e D>

Pictogramme : Pictogramme :

> CINEGRAM > CINEGRAM > CINEGRAM > CINEGRAM > CINEGRAM

e =N o1 iz @

Bowling for Le Seigneur des | Gorge Profonde Pulp Fiction |Les Bronzeés font
Columbine anneaux Titre Original : Deep Throat Titre Original : Pulp Fiction du ski

La communauté de l'anneau Titre Original : Les Bronzés font du ski
Titre Original : The Lord of the Rings
Etats Unis , 2001 Etats Unis , 2001 Etats Unis , 1972
R : Micheal Moore R : Peter Jackson R:Jerry Gerard

Titre Original : Bowling for Clumbine

Etats Unis , 1994 France , 1979
R : Quentin Tarantino R : Patrice Leconte

Sc : Micheal Moore Sc : d'aprés JR.R. Tolkien Sc : Jerry Gerard Sc : Quentin Tarantino Sc : Le Splendid

: Linda Lovelace [elle-méme]

Int : Micheal Moore Int : Elijah Wood [Frodan Sacquet| Harr‘, Reems (Dr. Youngl : Mark Hamill iLuke Skywalker) Int : Josiane Balasko [Josiane)
Charlton Heston lan McKellen [Gandali] Dolly Sharp [Helen] Harrison Ford [Han Solo) Michel Blanc (Jean Claude)
Marylin Manson lan Holm (Bilbo Sacquet) Bill b ramsmn (Maltz] Carrie Fisher [Princesse Leia) Marie-Anne Chazel(Gigil

att Stone Kate Blanchett [Galadriel) Caroll Connors [la nursel Peter Cushing (Grand Moff Tarkin| Christian Clavier [Jeremie]

Viggo Martensen [Aragorn) Sir Alec Guiness (0bi-Wan Kenobil Gérard Jugnot [Bernard|

David Prowse [Darth Vador] Thierry Lhermitte (Popeye)

Paﬂavmon couleurs Couleurs
120 minutes 90 minutes

__Action Comédie
Interdit aux moins de 12 ans Tous publics

Couleurs Scope-couleurs Couleurs
120 minutes 160 minutes 90 minutes

Documentaire Fantastique Pornographique
Accord parental souhaitable Accord parental souhaitable Interdit aux moins de 18 ans

La vente libre des armes en Améri- Sauron, sgigneur des Ténébre Linda n'a pas d'orgasme jusqu'a ce | A une époque lointaine, 'espace est |Les Bronzés se retrouvent aux sports
que et ses conséquences. Un docu- | menace {a Terre dy Milieu, uné)ay‘ qu'un docteur découvre que son dominé par U'étoile noire. Mais la d’hiver, toujours avec leurs mémes
mentaire qui dépasse son sujet pour *‘UF”FF delfes, de nains, et clitoris se trouve au plus profond de révolte gronde, animée par la problﬂm(s sentimentaux
aborder les rapporm de I'Amérique "’Jhb“s r?pgn avec ses amis Sam, | “ g5 gorge.. Influence dans le fond princesse Leia,

avec la violence Merry e 1p;:>"n “fg‘“‘t pour comme dans la forme d'Andy Warhol.

Pictogramme : Pictogramme : Pictogramme :

Pictogramme : Pictogramme :
*

06/08

Projet n°12
http://pienickguillermo.free.fr/cinegram.html

Création, identité visuelle.




FRANCE/DANEMARK 1/2

Identité visuelle pour les années France Danemark 2008/2009. Evénement de rapprochement culturel entre ces deux pays européens. Utilisation d'un graphisme a la
fois design mais surtout sportif, car ces deux pays ne se rencontrent qu'a ces occasions.

Lanrte

1 -
U TONCe::- Rt

L anmiE
L' amnée i Dansmark
de ka France en France
aud Dahemark

L’ arufide . L'anmée

de ha France du Danemark
au Danemiar "‘ #f France

L ananida ‘ Lanmée

i la Frarie . . . il Danemmark
s Danemark "‘ i Franoe

O8Fronce:- 0P onemork=

Projet n°13 01/08
http://pienickguillermo.free.fr/frdan.html

Identité visuelle, création typographique.




FRANCE/DANEMARK

.S)memu
=== —

INVITATION

INVITATION

Paul Durand,

Commissalre Général

des années France - Danemark,
vous prie de bien vouloir assister
A linauguration de

l'expaosition de photographies

« Regards d'Ailleurs »

de Patrick Tarque.

Couvent des cordeliers,
21, ruede ['Ecole de Medecine
75006 PARIS

Merci de confirmer vatre venu au:
0140507070

INVITATION

Paul Durand,

Commissaire Général

des années France - Danemark,
vous prie de bien vouloir assister
& linauguration de

I'exposition de photographies

« Regards d'Ailleurs »

de Patrick Tarque.

Couvent des cordefiers,
21, ruede I'Ecole de Medecine
75006 PARIS

tél: + 33 (0) 1 53 5987 47, fax: + 33 (0) 1 53 59 87 48, paul.d

8®onemork:=-

Paul Durand

Commissaire Général

Ministére des Affaires étrangeéres
57, bd des Invalides

75007 Paris, France

tél: + 33 (0) 153 5987 47, fax: + 33 (0) 1 53 59 87 48, paul durand@diplomatie.gouv.fr

i once=

Paul Durand

Com missaire Général
Mini des Affaires é
57, bd des Invalides
75007 Paris, France

Projet n°13

01/08

Identité visuelle, création typographique.

http://pienickguillermo.free.fr/frdan.html




CENTRE 29 1/2

Centre culturel fictif a lvry Sur Seine. Pour chaque sorte d'évenement une typographie est créée en rapport avec son contenu. Chaque typographie a une structure de
base similaire, elle est tout simplement stylisée pour étre en accord avec |'esprit de I'événement.

Laﬂtra
E H ::II'IF.

aquarish:
RECDEFCHIJRLMNOPLRSTUUWRYE
abcdeFghijklmaopgrstuvwyya
0I234SE18Y ;P l=-s
AAAAREEEEITAEOODAUL

Identité visuelle, communication, création typographique. http://pienickguillermo.free.fr/centre29.html




CENTRE 29

DU 25 MAI 2009
AU 25 JUILLET 2009

ARCHITECTURE
PHOTOS

NOUVEAU CENTRE CULTUREL D'IVRY SUR SEINE

29 avenue Pierre Sémard, 94200 IVRY SUR SEINE, M - Pierre Curie

centre29@gmail.com, 06 78 77 11 69

DU 3 MARS 2010
AU 15 AVRIL 2010
RETROSPECTIVE
KUROSAWA

NOUVEAU CENTRE CULTUREL D'IVRY SUR SEINE

29 avenue Pierre Sémard, 94200 IVRY SUR SEINE, M - Pierre Curie

centre29@gmail.com, 06 78 77 11 69

EE

DU 28 JUILLET 2009
AU 18 AOUT 2009

CROCODILES
EXPOSITION

NOUVEAU CENTRE CULTUREL D'IVRY SUR SEINE

29 avenue Pierre Sémard, 94200 IVRY SUR SEINE, M - Pierre Curie
centre29@gmail.com, 06 78 77 11 69

DU 8 JANVIER 20
AU 28 FEVRIER 2

NOUVEAUX
MEDIAS

NOUVEAU CENTRE CULTUREL D'IVRY SUR SEINE

29 avenue Pierre Sémard, 94200 IVRY SUR SEINE, M - Pierre Curie
centre29@gmail.com, 06 78 77 11 69

0
1

1
0

0

Projet n°14

Identité visuelle, communication, création typographique.

http://pienickguillermo.free.fr/centre29.html




TYPOGRAPHIE

Toutes mes créations typographiques de I'année 2009. On y retrouve des styles tres différents et toutes on été créées dans le but d'étre utilisées dans mes projets.

Un blog dédié entierement a la création typographique a été créé depuis mars 2009 pour voir la progression des différentes fonts créees.

Squarish de la série Typish, 2009.
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Origami de la série Typish, 2009.

Melocotton de la série Typish, 20009.

Dotish de la série Typish, 2009.

Cubish de la sérieTypish, 2009.

L1

EREETEFEEIRLEMNORER!

UL el

Jigsaw, 2009.

Goodtype, 2009.

http://pienickguillermo.blogspot.com

Création typographique.




TYPOGRAPHIE

qhijkLmnopgrsCuuwy

o HE%ENSMP 11734559

ddd¢peeeiiingiam

ALOE B KLNDP DR TUDKY /
ahedefghikl 2 l?

HALDE F BHIKLANIPCRATLXYZ

. ahedef ghijkL mhopgrstuuwnyz 17
REhEhSNE HTAVEEAS

ddd¢peepiiinoiame
-
ehensive Inline, 2009. n - N ALl gl (%

ehensive Bold, 2009.

ABCDEF GHIJKLMNOPQRSTULLIXYZ
JIWEOBOLD  (ooncrcimnusacrunz

Jiveo Bold, 2009.

ABCDEFGHIJELMMNOPOQEST LV W EY L

New Garamodo, 2009. ] PR L “
Mew Garamodo shcdefehijklmuopgrs fovwxys

Round about, 2009. r\OUnd ObOUtJ CIde@pgbj i mhoquSbuungz

corporace abcdefghijplmnopgrstuuwHyz

Isometrics, 2009.

Projet n°15
Création typographique. http://pienickguillermo.blogspot.com




ANIMATIONS 1/2

Plusieurs animations. Cubenized: courte animation géométrique sur I'évolution d'une civilisation et sa chute. Showreel 2008: présentation animée des travaux produits
en 2007 et 2008. Némo: générique d'ouverture pour le festival Nemo, au cube (non retenu).

[ showreel2007.mov

DESIGN GRAPHIQUE

PIERRICK FLYERS
GUILLERMO DEsion

20017 --
2008

[ 0o:00:08
e

-;-;_®@®®®___d

[ nemo.mov

\-ﬂ (4..) { ., ) | ." fb-)

[ 00:00:08
15

©—)

= —_
7l A

‘—

Projet n°16 Non défini
Animations (after effects) http://piemickguillermo.free.fr/multimedia.html




ANIMATIONS

Projet n°16 Non défini
Animations (after effects) http://pienickguillermo.free.fr/multimedia.html
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Projet n°17
lllustration, édition.




FABLES 2/2

lllustrations pour 3 fables de la Fontaine: le loup et I'agneau, le lievre et la tortue, et la grenouille qui voulait étre plus grosse que le boeuf. lllustrations géométriques
modernisant la représentation des fables tout en donnant un c6té "Sentai" aux situations illustrées.

FABLES |

Projet n°17 03/07

lllustration, édition. http://pienickguillermo.free.fr/multimedia.html




LOGOTYPES

Plusieurs logos divers et variés. Voir descriptions a c6té de chaque logo pour plus d'informations sur celui-ci.

encdgameu

M A GAZINE

Endgame UK Magazine est un nouveau magazine sportif anglais spécialisé dans
le football et la premier league. Le magazine est aux couleurs de Manchester Und.

CHANCEL

Chancel est une nouvelle marque de vétements et accessoires de luxe.
La marque essaie de suivre les traces de Chanel ou Louis Vuitton.

@ Jupo Export

Jupo Export est une entreprise d'exportation de produits francais vers la Chine.
Elle est spécialisée dans les produits pharmaceutiques et de beauté.

design graphique

Logo pour un projet de magazine sur le design graphique en europe.

SBubbyart

aLLerie

Galerie d'art allemande, la Stuttgart gallerie, se situant a Montreuil, expose
plusieurs artistes contemporains allemands et francais.

Site internet répertoriant tous les bars et boites de nuit de Londres,
waitmate.com est le nouveau point de rendez-vous de la jeunesse
anglaise sur internet.

Projet n°18

Non défini

Logotypes divers.

http://pienickguillermo.free.fr/logos.html




POLITICALLY CORRECT MOTIVATION!

Livre en anglais: "Motivation politiquement correcte". C'est en regardant les phrases d'accroche de certaines marques ("Impossible is nothing","l am what | am",

"just do it") qu'on peut remarquer que ces phrases ne veulent rien dire en elle méme.Travail sur l'illusion de la publicité et ce qu'elle communique a travers son
message toujours positif.

You are your own
strength.

There is no goal
you can't reach.

Make a difference.

You can do it

The freedom to be
yourself.

You.lll have what it
tak

Projet n°19 04/09

Communication, édition. http://pienickguillermo.free.fr/motivation.html




iCHOICE

iTunes's

by pomme.

iChoice iChoice iChoice

Berlin i i i YourWife

Twice

iChoice iChoic iChoice iChoice
PayWith

=

iChoice iChoice iChoice iChoice

CalvinKlein

iChoice g iChoice iChoice

Reebok ' ‘ ' Myself

Everyday

iChoice iChoice
France2 i English

franceE F? ~ “.

Projet n°20 12/07

Création, communication http://pienickguillermo.free.fr/ichoice.html




iCHOICE

2/

En se basant sur le systéme de choix aléatoire de chansons sur le programme iTunes, on définit quel est le bon choix en toutes circonstances, en commencant par
la musique, puis tout autre produit de consommation. iTunes nous dicte ce qu'il faut consommer. On obtient donc un portrait de iTunes, a travers les choix qu'il fait
et que nous pouvons suivre. Cela questionne aussi notre facon personnelle de consommer quotidiennement.

iTunes's

Tous les morceaux de
jazz ont été choisis par

Timportance du

compositeur et des
interprétes au sein du
milieu du mouvement
musical. ll faut biensur
tenir compte quil ne
peuty avoir qu'un

morceau par

compositeur/interpréte.

MUSIQUE JAZZ

Le classement est alors fait avec les scores de chaque laissé tel quel)

Durée totale du test pour la musique jazz: 129 h 19 min |

(La régle du jeu : le premier morceau/oeuvre/chanson a arriver & 50 points gagne et met fin au test

CHOICES:

Pts.

Rank

Stan Kenton
Sidney Bechet
Wayne Shorter
Richard "Groove" Holmes
Reuben Wilson
Mccoy Tyner
Sonny Stitt

Hank Mobley
Thelonious Monk
John Coltrane
Miles Davis
Sonny Rollins
Woody Herman
Duke Ellington
The Buddy Rich Big Band
Bud Powell

The Cannonball Adderley quintet
Dexter Gordon
Freddie Hubbard
Jimmy McGriff
Count Basie
Herbie Hancock
Grant Green
Donald Byrd
George Shearing
Lonnie Smith
Keith Jarrett

Joe Henderson
Harry Roy

Stanley Turrentine
Chet Baker

Dizzy Gillespie
Jimmy Smith

Blu Mitchell

Wes Montgomery
Benny Goodman
Stan Getz

L REF : 02987543124857965864

iTunes's

CHOICES:

50
46
46
45
45
43
2
4
M
40
40
39
39
39
38
38
37
37
37
37
37
36
36
36
36
36
35
35
35
35
34
34
34
34
33
33
33

Stan Kenton Sidney Bechet ‘Thelonious Monk Grant Green Stanley Turrentine Stan Getz

Donald Byrd Chet Baker Humphrey Lyttelton

Richard "Groove" Holmes _ Miles Davis ArtBlakey

 Roll i Jimmy Smith

Woody Herman Jimmy McGriff Keith Jarrett Blu Mitchell Kenny Burrell

Duke Ellington Count Basie Joe Henderson Wes Montgomery ArtPepper

y Rich Bi i Harry Roy Benny Goodman Gil Evans

The Horace Silver quintet

e

i

A cause des manques de moyens et de temps aucune courbe d'évolution des choix de iTunes n'a pu étre faite pour le test de la musique classique. Veuillez nous excuser de la géne occasionée.

50 46 46 45 45 43 42 41 41 40 40 39 39 39 38 38 37 37 37 37 37 36 36 36 36 36 35 35 35 35 34 34 34 34 33 33 33 32 32 3| 29 27 26
N & e o & N S 2 8 & S & &
& 5 \»e“&s‘f«f *“\@Pdw* T S e \“1‘ O < Rty e‘é‘\
&S S P s S I S SIS S
o O T S s 5 € s & L
T TE T T & T 5

&

De gauche a droite:

Stan Kenton, Sidney Bechet
Wayne Shorter,

Richard "Groove" Holmes,
et Reuben Wilson

WINNER :

Durée totale du test pour la musique classique: 110h 57 min

Le classement est alors fait avec les scores de chaque laissé tel quel)

(La régle du jeu : le premier morceau/oeuvre/chanson  arriver a 50 points gagne et met fin au test.

Haendel
Berlioz

Bach
Bocherini
Orff
Beethoven
Massenet
Pachelbel

R. Strauss
Satie

Mozart

Saint
Prokofiev
Rodrigo
Schubert
Haydn

J. Strauss, pére
Rachmaninov
Charpentier
Tchaikovski
Grieg

Puccini

J. Strauss, fils
Ravel
Albinoni
Brahms
Katchatourian
Chants Grégoriens
de Falla
Wagner
Mahler
Chopin

Listz

Smetana
Verdi

Rossini
Dvorak

L REF :0267645124748566655

() Haendel ©) Berlioz
©) Bach

() Boccherini
© o

() Beethoven
(€) Massenet
() Pachelbel

o R.Strauss.
(D setin
) ozar
B o
) prokofiev
L) Rodrigo
(5 schubert

@ Haydn

(1) - strauss, pere
(1) Rachmaninov
(L) charpentier
F1) Tehaikovski £%) Katchatourian
@ Grieg @ Chants Grégoriens

) Puccini L) de

(5} 3. strauss, fils
1) Ravel

L) Albinoni
£1) Brahms

EL) Wagner
€1) Mahler
££) Chopin
€5 Liszt
£7) smetana
L) Verdi
£]) Rossini

£%) Dvorak

£L) offenbach
EL) Bizet
(L) vivaldi

A cause des manques de moyens et de temps aucune courbe d'évolution des choix de iTunes n'a pu étre faite pour le test de la musique dlassique. Veuillez nous excuser de la géne occasionée.

50 47 4140 39 39 39 39 38 35 37 37 36 36 36 35 35 3534 34 34 34 341333332 32 32 31 313129 29 29 28 28 27 25 25 21
& o .
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TOP5:

De gauche a droite :
Haendel, Berlioz, Bach,
Boccherini, et Orff.

WINNER :

ListenTo

TEST # 05
france|
TF 1 B, o arrtes -t

CHOICES
Fanta

Gini

Pepsi
Sprite
Coca Cola
DrPepper
Schweppes
Orangina

Drink

T—

Munes's

Fani.

REF : 02678956418566655

TEST#14
AME,
s

(=) P Marlboro

CHOICES PTS.
France 2 50
T a7
Arte a1
M6 36
France3 33
Canal + 26

franceE
Z

Watch

Coe———
france E

REF : 02678956418566655

TEST # 27

Reabokz— @l PUMA

W‘Wf

CHOICES

Camel

Pall Mall

Philip Morris /
1 don't smoke

Gauloises
Gitanes
Marlboro
Chesterfield

Smoke
oAMeE,

SOl
MI‘BUI vs. @I vs. . v g

Reebok 50
Umbro a7
Adidas 2
Nike @
Décathlon 37
Champion 36
Puma 30

CHOICES PTS.

Wear

T — |

Munes's

Reebok z—

REF :01187875145518479

CHOICES

Absolut Vodka /

Zubrowka
Eristoff
Smirnoff

idon't drink Vodka

Drink

T—
AB o 6%!!1

REF:01256875142318478 i

. VF o

Bouygues Telecom

CHOICES PTS.
Honda 50
Peugeot r
Chrysler
BMW

Porsche
Citroen

Renault
Audi
Ford
Mercedes

Drive

T — |

HONDA

The Power of Dreams.

REF : 12348956418599578

vs.

CHOICES P1s| R
SFR 50 | 1
Bouygues a7 | 2
Orange as | 3

—~

PhoneWith

T — |

Munes's

REF : 85476318418599578

CHOICES

can

Kiabi

Hugo Boss
HeM

Foot Locker
Mark & Spencer
GAP

ShopAt

T — |

Munes's

REF : 0000F55447566655

Projet n°20

12/07

Création, communication http://pienickguillermo.free.fr/ichoice.html




iCHOICE

iTunes's

TELERAMA S'INFORME
Vers une nouvelle génération de technologie?

QUI EST iTUNES?

TTurses 4 om fin cle compte une
vértable

Gaand mime supes Symps de

v be visage of n programime
W précédemmant

Inconnu - du
grand public.

Mais cecl st guim début

marque de tabac 1| fumall_

ternps. & des chols individork
Gpaard On Pt le Lare § notre.
place! Pour moi ¢'ext finfl e ne

compbe bes marnes les plus

e monde deviait en faire de

iy, el

#E, #e G0 cholissant &
chague foi 5 préfivence
enitre dies centaines de photon,
on A gynthéeied co. portral
mhot quE vous POUVEE Vol
st s page de Geolte. Cest

(0]T]
__est
iTunes?

7 1020 | SEMARE DU V0 AL D

SPECIAL INTERNET
Lancement de
notre nouveau site

ENQUETE
Qu'est-ce qu'iChoice?

mats pourguol pemire 3on

T e

i

!
1

e iTunes ot done rendee to
meand reilleur, Cest dicidd
dermain fachite o Munes
IChaice iPod de chez pomme,
parce que je le vaut bien ot ke
mande entier sl

Aprbs une enquite appro-
foedi, cariaines numpurs som
wers bl surface. Il seesin dit
el programeme de Tunes
sefalt  corroonpu  par  les
matinationales et que le chotx
des. masques Indiquées. par
[Manes ne sont en fait que les,

Portrait rabot de Tunes,
«choisi par lui méme grace
i 5a nouvelle programation
révolutionnaire,

Projet n°20

12/07

Création, communication

http://pienickguillermo.free.fr/ichoice.html




iCHOICE

800

@ (O ()0 o choice com

Fr/En/Sp/Ge/Jp

M a ke yO u r I ife ea S i e r. www.ichoice.com

Pomme Store
0877115695 Today's leaders

iTunes's iChoice -

Here you can choose any category to see which product iTunes chose for you in anything you can buy and consumate. i Playboy
Tests If you have a problem choosing something in life, come here iTunes will choose for you and all your worries will go
Charts away because iChoice is here and it's here to make your life better.

Homepage

)

Musi

B(;Josk(; ‘ iChoice
Television ListenTo iReadBooks iWatchTV
Phones

Stuff Click here to see which artist is leading in this category Click here to see which artist is leading in this category Click here to see which artist is leading in this category
More iMusicChoice (Rock/Pop/Rap/...) iReadChoice (Fiction/Philosophy/Classics/...) iWatchChoice (Movies/TvShows/Channels/...)

Live Results
Charts i lggyPop

. .
Wallporme Eat iWearClothes Drink
Categories
Music Click here to see which artist is leading in this category Click here to see which artist is leading in this category Click here to see which artist is leading in this category
Books iEatChoice (Fast foods/Food brands/..) iWearChoice (Brands/Fashion/..) iDrinkChoice (Brands/Sodas/Drinks/...

Television
Foods
Clothes H H H

Clothe iDriveCars Buy iUseMoney
Cars
Money Click here to see which artist is leading i this category  Click here to see which artist is leading in this category  Click here to see which artist is leading in this category

Phones iDriveChoice (Brands/Models/...) iBuyChoice (Everything you can think of..) iUseChoice (Everything else..) PayWith
Stuff
More... =

——— — \gg.y Pop s still ranked 1st for the 3rd week in a row / Camel goes down 2 ranks and Marlboro ranks first / Calvin Klein goes up 10 ranks but Hugo Boss st.i\l Ist/ \. o el ey e choeom
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